Full-Service-Anbieter aus Hamburg: Ute Fischer und Maja Timm leiten Adriane Beck & Partner

Inhabergefiihrte Agenturen

30 Jahre Healthcare-Kommunikation

Seit 1990 ist die Agentur Adriane Beck & Partner fiir die Gesundheitsbranche aktiv.
Mit Frauenpower und einem Gespiir fiir die richtigen Mafinahmen verhilft das Team

Unternehmen zu einer bestmoglichen Prisenz.

Adriane Beck & Partner

Griindung: 1990

Agentursitz: Hamburg

Geschéftsfiihrer: Ute Fischer, Maja Timm
Mitarbeiter: 5

Kunden: Orion Pharma, Helixor, hypo-A, Zambon
Website: www.beckundpartner.de
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In vertrauensvollem Austausch mit Kun-
den sinnvolle Ziele definieren und kre-
ativ erreichen — mit diesen Ambitionen
brachten Adriane Beck und Ute Fischer
ihre Agentur Adriane Beck & Partner
vor 30 Jahren in Hamburg an den Start.
Vieles hat sich gedndert — die Pramisse
personlicher  Kunden-Kontakt
Wachstum gilt aber seither. Mit Kon-
tinuitit, Bodenstindigkeit und einer
groflen Portion weiblicher Intuition
hat sich das Team vom anfinglichen

vor

Pharma- und Beauty-Spezialisten zur
reinen  Healthcare-Kommunikations-
agentur weiterentwickelt.

Kennengelernt haben sich die beiden

Frauen bei dem Hamburger Pharmaun-

ternehmen  Stroschein, der spdteren
Strathmann AG. Das Ziel der 1990
gegriindeten Agentur: Fiir die grofien
Player der Beauty- und Pharma-Bran-
che arbeiten. Die ersten erfolgreichen
PR-Stunts der Agentur fiir die Schon-
heitschirurgische Klinik Péseldorf spra-
chen sich schnell herum und liefen den
Kundenkreis grofier werden. Bereits im
ersten Jahr konnten die Verlagskauf-
frau Adriane Beck und die diplomierte
Kommunikationswissenschaftlerin ~ Ute
Fischer den Gewinn des Beauty-PR-
Etats von Henkel — heute Schwarzkopf
& Henkel — mit Marken wie Fa, The-
ramed und Diadermin vermelden. Die
Fokussierung auf Schoénheit und Ge-

tiane Beck & Part



sundheit sollte auch weiterhin Friichte
tragen. Es folgten Auftrige von nam-
haften Kunden wie Asche, Beiersdorf,
Pierre Fabre und I’Oreal.

Der Weg zu medizinisch-
wissenschaftlichen Themen

Mit dem Umbruch in das digitale Zeit-
alter verdnderten sich zwischen 2000
und 2010 die Kommunikationsstrategi-
en gravierend. Adriane Beck & Partner
erweiterte das Angebotsspektrum um
die Bereiche Online-Informationsver-
mittlung, Markterschlieffung und stra-
tegische Markenfihrung. Zudem star-
tete 2006 unter der Federfithrung der
Agentur der ,Eppendorfer Dialog zur
Gesundheitspolitik‘. Die 6ffentliche Ex-
pertendebatte zu gesundheitspolitischen
Themen ist bis heute ein einzigartiges
Format, das von Anfang an mit der Un-
terstitzung von Arzneimittelhersteller
G. Pohl-Boskamp umgesetzt wurde.
Das Innovative der fiir das Publikum of-
fenen Veranstaltung liegt im unmittelba-
ren Zugang zu Entscheidern des Systems:
Aktuelle Themen werden hochkaritig
besetzt aus allen Blickwinkeln des Ge-
sundheitswesens und unter Beteiligung
des Publikums erortert. Trotz der pro-
minent besetzten Gisteliste — unter an-
derem Medizin-Nobelpreistrager Prof.
Harald zur Hausen und Prof. Frank Ul-
rich Montgomery, damals Prisident der
Bundesiarztekammer — wurde die Ver-
anstaltung stets unpritentids in einem
Horsaal abgehalten. Auch heute noch
ladt das Event regelmifiig zu intensi-
ven Diskussionen ein. Ute Fischer: ,, Wir
bekommen von den Referentenperson-
lichkeiten immer wieder gespiegelt, wie
ungewohnlich zwanglos und gleichzeitig
professionell die Dialoge ablaufen. Hier
hat die eine oder andere Gesetzesvorla-
ge sicher noch einmal einen Denkanstof3
bekommen. Spannend auch die Polizei-
prasenz beim 22. Eppendorfer Dialog im
April 2018, als es um die Legalisierung
von Medizinalcannabis ging.“

Parallel dazu entwickelte die Agentur
ihre Kompetenzen bei verordnungs-

KOMMUNIKATION

99 Wir kennen die gesamte Kommunika-
tions-Klaviatur, driicken aber nur die Tasten,
die auch schone Musik machen.

Ute Fischer, Geschéftsfiihrerin Adriane Beck & Partner
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Neues Logo: Zum 30-jahrigen
Agenturbestehen gonnte sich die
Agentur Adriane Beck & Partner
einen frischen Anstrich

pflichtigen Arzneimitteln und in der
Medizintechnik-Branche kontinuierlich
weiter und gewann Kunden wie bei-
spielsweise Zambon (Parkinson), Orion
Pharma (Asthma & COPD), Omron
Medizintechnik, Physio Control (Defib-
rillatoren), die Medi-Globe Group (Gas-
troenterologie und Urologie), Helixor
(integrative Onkologie) oder hypo-A
(Orthomolekulare Medizin).

Ein Team mit Full-Service-
Netzwerk

In 30 Jahren Agentur-Historie ist viel
passiert. 2010 ging die Agenturmitgriin-
derin Adriane Beck in den Ruhestand,
und Ute Fischer iibernahm die Agentur
als alleinige Gesellschafterin und Ge-
schiftsfithrerin. Stets geblieben sind der
Agenturname und die Maxime: Kleines
festes Team, aufsergewohnliche Ideen
und ein grofles Netzwerk. Von Anfang
an ist die Agentur rein weiblich besetzt.
Ute Fischer: ,,Die Kombination aus
Kompetenz, Zusammenhalt und emoti-
onaler Intelligenz hat sich nun 30 Jahre
lang als positiv erwiesen.” Die Agentur
selbst versteht sich nicht als klassische
PR-Einheit, sondern als Agentur fiir
Kommunikationsmarketing. Um diesem
Anspruch gerecht zu werden, greift das
finfkopfige Team auf ein Netzwerk aus
Grafikern, Animationsfilmern, Werbe-
mittel- und Display-Produzenten, freien
Journalisten, Fotografen und Stylisten
zuriick. Neue Formate wie Blogs, Pod-
casts oder Apps werden kontinuierlich
integriert. Dabei hinterfragen Fischer
und ihr Team, wo sich die Zielgruppe
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Wir begeistern uns fiir
Themen genauso wie
fiir Instrumente und
Kanale. Es ist unsere
Verantwortung, Kunden
zu entlasten und ihnen
einen realen Nutzen zu
bescheren.

Maja Timm, Geschaftsfiihrerin
Adriane Beck & Partner
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des Kunden wirklich aufhilt und wel-
ches Instrumentarium unter Kosten-
Nutzen-Aspekten gespielt werden sollte.
, Wir kennen die Moglichkeiten und ent-
scheiden individuell, was dem Kunden
den meisten Nutzen bringt“, so Fischer.
Die Spezialitit des Hauses aber sei die
Zusammenfiihrung von Zielgruppen und
die Wissensvermittlung. Dazu gehort
neben der Konzeptionierung von zerti-
fizierten Arzt-Fortbildungen der Kon-
gress-Reporting-Service ~ Congress4U:
,Arzte finden immer weniger Zeit, Kon-
gresse zu besuchen, sind aber dennoch
auf Informationen und Neuigkeiten in
ihrem Fachgebiet angewiesen. Wir scree-
nen die wichtigsten Kongress-News im
Kundenauftrag und fassen sie in kiirzes-
ter Zeit professionell zusammen®, erldu-
tert Fischer die Dienstleistung.

Kontinuitat statt Aufbruch

Agenturfithrung im Fluss: Seit rund drei
Jahren ist Maja Timm Mitgesellschaf-
terin und zweite Geschaftsfihrerin bei

EPPENDORFER |

ZUR GESURDNEITSPOLITIK

Offentliche Expertendebatte: Mit dem Eppendorfer Dialog zur Gesundheitspolitik bringt Adriane Beck & Partner seit 2006
verschiedene Interessengruppen im Gesundheitswesen zusammen

Adriane Beck & Partner an Bord. Die
Soziologin und Kommunikationswis-
senschaftlerin will sukzessive weitere
Anteile der Agentur iibernehmen: ,Als
ich hier anfing, hatte ich nicht den Plan,
mein Leben lang bei Adriane Beck &
Partner zu bleiben. Aber die Mischung
aus Teamgeist, spannenden Aufgaben,
quasi unbegrenzten Entwicklungsmog-
lichkeiten und Kunden, hinter denen ich
zu 100 Prozent stehen kann, hat mich
immer wieder tiberzeugt®, so Timm. Die
44-]ahrige bringt Erfahrungen aus der
Agentur-, Redaktions- und Verlagswelt
mit und betreut in erster Linie Kunden
aus den Bereichen Komplementdrmedi-
zin und Nahrungserginzung.
Langsam aber sicher leitet die Agentur
den Generationswechsel ein. Im Jubila-
umsjahr — Adriane Beck und Partner fei-
ert in diesem Jahr 30 jihriges Bestehen
— gonnte sich die Agentur einen frischen
Anstrich, inklusive neuem Logo. Der
Ansatz: Bewihrtes behalten und erfolg-
reich mit dem Zeitgeist gehen.

Thomas Olbrisch



